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OGOLNE WARUNKI UMOW O SWIADCZENIE UStUG REKLAMOWYCH W SPOtCE

POLSKIE RADIO — REGIONALNA ROZGtOSNIA W KATOWICACH

»RADIO KATOWICE” SPOLKA AKCYJNA

ZASADY OGOLNE

Niniejsze ogdlne warunki (dalej OWU lub ogdlne warunki) stosuje sie do wszystkich
umow o S$wiadczenie ustug reklamowych, ktérych strong jest spoétka dziatajaca
pod firmg Polskie Radio — Regionalna Rozgtosnia w Katowicach ,Radio Katowice”
Spoétka Akcyjna (dalej jako Spoétka, Radio lub Radio Katowice S.A.), zarejestrowana w
Krajowym Rejestrze Saqdowym prowadzonym przez Sad Rejonowy Katowice-Wschod
w Katowicach VIII Wydziat Gospodarczy pod numerem KRS: 0000139719, NIP: 634-00-
20-312, REGON: 271935806, chyba, ze szczegdlne warunki umowy, zawartej w formie
pisemnej, stanowig inaczej.

W sprawach nieuregulowanych w niniejszych ogdlnych warunkach w zakresie
przekazéw handlowych stosuje sie przepisy i pojecia wynikajace z ustawy z dnia 29
grudnia 1992 roku o radiofonii i telewizji (tj. Dz. U. z 2020 roku poz. 805 z pdzn. zm.)
oraz wydanych na jej podstawie rozporzadzeniach wykonawczych.

llekro¢ jest mowa o:

a) przekazie handlowym - rozumie sie przez to kazdy przekaz, majacy stuzyc
bezposrednio lub posrednio promocji towardw, ustug lub renomy podmiotu
prowadzgcego dziatalnos¢ gospodarczg lub zawodowa, towarzyszacy audycji
lub wiaczony do niej, w zamian za optate lub podobne wynagrodzenie,
albo w celach autopromocji, w szczegélnosci reklama, sponsorowanie,
telesprzedaz i lokowanie produktu;

b) spocie reklamowym - rozumie sie przez to podstawowgq jednostke reklamy
emitowanej w programie radiowym;

c) kampaniireklamowej - rozumie sie przez to ilos¢ spotéw reklamowych objetych
zleceniem reklamowym;

d) cenniku - rozumie sie przez to cennik emisji spotéw reklamowych obowigzujacy
w dacie ztozenia danego zlecenia. Jezeli dany cennik jest ograniczony czasowo
wowczas emisja spotdéw reklamowych z danego zlecenia musi zakonczy¢ sie
w dacie obowigzywania cennika, aby mozna byto zastosowac ten cennik, chyba,
ze w zleceniu postanowiono inaczej;

e) cenie przekazéw handlowych - rozumie sie przez to cene netto do ktdrej dolicza
sie podatek od towardw i ustug w wysokosci obowigzujgcej w dacie
wystawienia faktury;

f) zleceniu reklamowym lub zleceniu - rozumie sie przez to kazda umowe
dotyczacg emisji przekazéw handlowych na antenie Spoéfki;

g) Zamawiajgcym lub Zleceniodawcy - rozumie sie przez to kazdg osobe fizyczng
lub prawng, a takze jednostke organizacyjng nieposiadajgcg osobowosci
prawnej zlecajgcg emisje przekazow handlowych w programie radiowym
Spotki, jak rowniez dokonujgcg rezerwacji czasu antenowego na
rozpowszechnianie przekazéw handlowych. Zamawiajgcym jest rowniez




10.

agencja lub inny posrednik reklamowy dziatajgcy w imieniu wtasnym i na rzecz
swoich klientéw.

ZLECENIA REKLAMOWE

Zlecenie powinno zawierac¢ co najmniej: Zleceniodawce, przedmiot zlecenia, w tym
rodzaj przekazéw handlowych (spot reklamowy Ilub sygnat sponsorski lub
autopromocja lub lokowanie produktu lub tematu) przeznaczonych do emisji na
antenie Radia, ich ilos¢ oraz wynagrodzenie przystugujgce Radiu.

Jezeli w zleceniu nie postanowiono inaczej podstawowg forme kontaktéw w zakresie
zawarcia zlecenia i jego realizacji jest korespondencja z wykorzystaniem $Srodkow
porozumiewania sie na odlegtosc tj. e-mail.

Zlecenie powinno by¢ stwierdzone pismem lub inng formg dokumentowa tj. skanem
dokumentu podpisanego przez osobe upowazniong ze strony Zleceniodawcy
albo w innej postaci elektronicznej opatrzonej kwalifikowanym podpisem
elektronicznym osoby upowaznionej ze strony Zleceniodawcy i dostarczone do Spotki
nie pdzniej niz do godziny 15.00 na 1 (jeden) dzien roboczy przed terminem nadania
przekazu handlowego w Radiu.

Spoétka potwierdza przyjecie zlecenia przed pierwszg planowang emisjag w formie
e-maila wystanego do Zleceniodawcy. Brak potwierdzenia nie stanowi odmowy
realizacji zlecenia.

Domniemywa sie, ze osoba, ktéra podpisuje zlecenie ze strony Zleceniodawcy jest
uprawniona do sktadania w jego imieniu oswiadczen woli, na co Zleceniodawca wyraza
zgode.

Zlecenie moze byc¢ ztozone réwniez przez podmiot dziatajagcy w imieniu wtasnym,
ale na rzecz Zleceniodawcy. W takim przypadku, taki podmiot oraz Zleceniodawca
ponoszg odpowiedzialnos¢ solidarng wobec Spétki.

Zamiana, za zgodg Spotki, pojedynczego spotu reklamowego na inny pojedynczy spot
reklamowy o tym samym czasie nadawania w ramach kampanii reklamowej
nie stanowi zmiany zlecenia.

Z uwagi na organizacje programu lub jego zawartos¢ Spétka zastrzega sobie prawo do
przesuniecia planowanych emisji przekazow handlowych, w tym w ramach kampanii
reklamowej, o 90 minut wzgledem planu emisji objetych zleceniem, co nie stanowi
zmiany zlecenia.

Jezeli z winy Radia nie dojdzie do emisji przekazéw handlowych, zaproponuje ono inny
ustalony ze Zleceniodawcg termin ich emisji na co wyraza on zgode i uznaje ten sposdb
rekompensaty za jedyny i wystarczajacy.

Spotka nie ponosi odpowiedzialnosci za niezrealizowane emisje przekazéw
handlowych na skutek dziatania sity wyzszej, tj. zdarzen pozostajacych poza kontrolg
Radia w szczegdlnosci: wybuch wojny, wprowadzenie zatoby narodowej w catym kraju
lub jego czesci, uméw rzagdowych lub miedzynarodowych, strajkéw, lockdownéw,
powodzi, pozaréw, eksplozji lub innych przejawdw sity wyzszej). W takim przypadku
Radio niezwtocznie powiadomi Zleceniodawce o sytuacji oraz zaproponuje inne
terminy emisji, lub obnizy cene proporcjonalnie do czesci odpowiadajacej
niezrealizowanym emisjom.



PRZEKAZ HANDLOWY

Jezeli w zleceniu reklamowym nie postanowiono inaczej przez przekaz handlowy
nalezy rozumiec reklame w formie spotu reklamowego o dtugosci 30 sekund.
Przekaz handlowy moze byé dostarczony przez Zleceniodawce lub wyprodukowany
przez Radio na zlecenie Zleceniodawcy.
Zleceniodawca odpowiada za przekaz handlowy i tym samym zapewnia
on, ze przystugujg mu autorskie prawa majgtkowe oraz prawa pokrewne,
w szczegolnosci do artystycznych wykonan, w zakresie pdl eksploatacji niezbednych
do emisji zawartosci w ramach przekazu handlowego na antenie Radia. Zleceniodawca
zapewnia réwniez, ze uiscit z tego tytutu wynagrodzenie podmiotom uprawnionym
lub organizacjom zbiorowego zarzadzania prawami autorskimi lub prawami
pokrewnymi.
Radio nie ponosi odpowiedzialnosci za kompletnos¢, prawdziwosé, rzetelnosé
i uczciwos¢ informacji zawartych w dostarczanych przez Zleceniodawce przekazach
handlowych w szczegdlnosci zwigzanych z reklamowanymi produktami lub ustugami.
Zleceniodawca jest zobowigzany do weryfikacji wszystkich materiatéw reklamowych
przekazanych Spoéfce w celu ustalenia ich zgodnosci z prawem, za co ponosi wytgczng
odpowiedzialnos¢.
Radio nie ponosi odpowiedzialnoSci za wykorzystane przez Zleceniodawce
w przekazach handlowych wypowiedzi lub innych informacji dotyczgcych oséb,
produktéw, ustug lub oséb trzecich.
W przypadku gdy emisja przekazéw handlowych z winy Zleceniodawcy naruszy prawa,
w tym prawa oséb trzecich, w szczegdlnosci autorskie prawa majatkowe, dobra
osobiste, Zleceniodawca jest zobowigzany do pokrycia w petnej wysokosci szkdd
wywotanych takim naruszeniem, poniesionych przez Radio.
Zapis dzwiekowy przekazu handlowego, o dtugosci wynikajacej ze zlecenia, powinien
by¢ dostarczony do Spétki, w formie pliku zgodnego ze standardem Pulse Code
Modulation (PCM) stereo 44,1 lub 48 kHz albo Mp3 stereo o przepustowosci
256/kbit/s lub wyzszej albo pliku WAV - 44,1 kHz 16 bit stereo, na adres e-mailowy
osoby, ktéra ze strony Radia prowadzi rozmowy i korespondencje o realizacji zlecenia,
wraz z metryczka dotyczacg praw autorskich i pokrewnych.
Zapis dzwiekowy przekazu handlowego winien by¢ dostarczony do Spotki nie pdzniej
niz do godziny 15.00 na 1 (jeden) dzien roboczy przed terminem nadania przekazu
handlowego w Radiu.
Dostarczenie zapisu dzwiekowego przekazu handlowego jest rdéwnoznaczne
z oswiadczeniem Zleceniodawcy, iz:
a) tresé reklamy spetnia warunki okreslone w OWU oraz
b) zostat dostarczony w stanie kompletnym i zdatnym do umdwionego uzytku.
Zamawiajgcy zobowigzany jest dostarczy¢ tzw. metryczke spotu reklamowego
zawierajgcy: oznaczenie producenta przekazu handlowego, tytut przekazu
handlowego, dtugo$é przekazu handlowego; w przypadku wykorzystania
w przekazie handlowym utwordw stownych, muzycznych lub stowno-muzycznych
nalezy poda¢ réwniez: tytuty utwordéw, kompozytora muzyki, autora stéw, autora
polskiej wersji jezykowej (ttumaczenia), artystow wykonawcow.



10. Spétka jest uprawniona do dokonania modyfikacji dzwieku danego przekazu
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handlowego i dostosowanie go do obowigzujgcych przepiséw w tym zakresie

oraz do gtosnosci przekazow handlowych emitowanych przed i po audycji.

Spotka jest uprawniona do odmowy emisji przekazu handlowego, jezeli:

a) Zlecenie zostato podpisane przez osoby nieuprawnione;

b) zapis dzwiekowy przekazu handlowego zawiera wady fizyczne uniemozliwiajace,
utrudniajgce lub ograniczajgce jego nadanie lub zostat dostarczony w stanie
niekompletnym lub niezdatnym do uzytku;

c) przekaz handlowy ze wzgledu na swojg forme, tresc lub inne okolicznosci narusza
przepisy prawa, propaguje dziatania sprzeczne z prawem lub polska racjg stanu,
propaguje postawy i poglady sprzeczne z moralnoscig lub dobrem spotecznym,
narusza prawa lub dobra osobiste osdb trzecich, lub narusza zasady nadawania
przekazéw handlowych w Radiu lub jego linie programowg;

d) przekaz handlowy zawiera informacje, dane lub os$wiadczenia niezgodne
ze stanem faktycznym lub prawnym lub wprowadzajgce w btad lub zawierajg inne
wady prawne;

e) przekaz handlowy stanowi czyn nieuczciwej konkurencji;

f) Radio otrzyma uzasadnione zgtoszenie przez osoby trzecie roszczen przeciwko
Spoétce zwigzanych z przekazem handlowym lub jego nadaniem w zakresie
okreslonym Umowa, skierowania takich roszczen na droge sadowg lub ich
zabezpieczenia;

g) zachodzg przestanki, okreslone w rozdziale IV pkt 5-6.

Spoétka zobowigzuje sie do niezwtocznego zawiadomienia Zleceniodawcy o odmowie

zamieszczenia przekazu handlowego na podstawie danego zlecenia wraz z podaniem

uzasadnienia odmowy.

Przekazanie przez Zamawiajgcego do emisji spotu reklamowego o czasie trwania

krotszym niz wynikajgcym ze zlecenia nie powoduje zmiany ceny i Zamawiajacy

zobowigzany jest do uiszczenia wynagrodzenia w wysokosci wskazanej w danym
zleceniu reklamowym

FAKTUROWANIE | WARUNKI PLATNOSCI

Cene przekazéw handlowych (wynagrodzenie Radia) oraz inne dodatkowe koszty,
ktdre zobowigzany jest zapfaci¢ Zleceniodawca okresla zlecenie reklamowe.

Termin wykonania ustugi emisji przekazow handlowych objetych zleceniem ustalony
zostaje na ostatni dzien ich emisji, chyba ze Zlecenie stanowi inaczej. Zlecenie moze
okresla¢, ze faktury wystawiane sg po cze$ciowym wykonaniu ustugi.

Faktury wystawiane bedg w terminach wynikajgcych z obowigzujgcych przepiséw
po wykonaniu ustugi lub czesciowym wykonaniu ustugi, w zaleznosci od postanowien
Zlecenia.

Termin pfatnosci faktur za emisje przekazéw handlowych wynosi do 14 dni od daty
wystawienia faktury, chyba, ze zlecenie stanowi inacze;.

Jezeli Zamawiajgcy dopuszcza sie opdznienia w pfatnosci za wystawiong uprzednio
fakture, Spdétka moze wstrzymaé emisje przekazow handlowych realizowang
na podstawie aktualnego zlecenia reklamowego lub odmowic przyjecia do realizacji
nowego zlecenia do czasu uregulowania przez Zamawiajgcego zalegtosci, a takze
uzalezni¢ emisje/przyjecie zlecenia od wptacenia przez Zamawiajgcego zaliczki.
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6. Jezeli przy sktadaniu zlecenia reklamowego uzgodniono, ze wynagrodzenie Spotki

zostanie uiszczone w formie zaliczki lub tez przyjecie zlecenia reklamowego
uzalezniono od uiszczenia przez Zamawiajgcego zaliczki, wowczas brak wptywu kwoty
zaliczki w ustalonym terminie (najpodzniej 2 dni robocze przed pierwszg emisj3)
upowaznia Spétke do odmowy realizacji takiego zlecenia.

7. Wynagrodzenie w formie zaliczki stosuje sie w szczegdlnosci do Zamawiajgcych,

z ktérymi Spotka podpisuje po raz pierwszy umowe lub ktérzy w dotychczasowej
wspotpracy nie regulowali swoich zobowigzan wzgledem Spétki w terminie
wynikajgcym z uprzednio zawartych uméw lub wystawianych faktur.

DANE OSOBOWE

W oparciu o art. 13 i 14 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia
27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osoéb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych
osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy
95/46/WE (dalej: RODO), ponizej zawarte sg informacje o przetwarzaniu Pani/Pana danych
osobowych Zleceniodawcy:

1.

Spotka  odwiadcza, ze dane kontaktowe pracownikédw, wspodtpracownikéw
i reprezentantow Spotki oraz Zleceniodawcy udostepniane wzajemnie drugiej Stronie
w jakikolwiek sposéb w okresie od momentu rozpoczecia negocjacji, przekazywane sg
w ramach prawnie uzasadnionego interesu Stron.

Kategorie przetwarzanych danych osobowych to: imie, nazwisko, nazwa firmy,
stanowisko, numer telefonu, adres e-mail.

Administratorem Pani/Pana danych osobowych jest Polskie Radio — Regionalna
Rozgtosnia w Katowicach ,Radio Katowice” Spétka Akcyjna z siedzibg w Katowicach
(40-953) przy ul. Juliusza Ligonia 29, KRS: 0000139719, NIP: 6340020312
(dalej: Administrator).

Administrator powotat Inspektora Ochrony Danych Osobowych, z ktérym mozna sie
skontaktowaé za pomocg adresu e-mail: iod@radio.katowice.pl

Pani/Pana dane osobowe bedg przetwarzane na podstawie:

— art. 6 ust. 1 lit. b RODO w celu prawidtowej realizacji zawartej z Panig/Panem
umowy,

— art. 6 ust. 1 lit. ¢ RODO w celu wypetnienia obowigzku prawnego cigzacego
na Administratorze, w tym dla celdow archiwizacyjnych, podatkowych,

— art. 6 ust. 1 lit. f RODO w celu ewentualnego ustalenia, dochodzenia lub obrony
przez roszczeniami bedacymi realizacjg prawnie uzasadnionego interesu
Administratora.

Odbiorcami Pani/Pana danych osobowych bedg podmioty, wobec ktorych Administrator
ma obowigzek przekazywaé dane na gruncie obowigzujgcych przepisdw prawa, m.in.
urzad skarbowy, ZUS, a takze moga by¢ podmioty swiadczgce dla Administratora ustugi
kurierskie, pocztowe, ochraniarskie, BHP, prawne, informatyczne, audytorskie,
windykacyjne oraz podmioty, z ktérymi Administrator zawart umowy powierzenia danych
osobowych.

Pani/Pana dane osobowe bedg przechowywane przez caty okres obowigzywania zawartej
umowy oraz wynikajgcej z niej roszczen, a po jej zakonczeniu do momentu wygasniecia



obowigzku przechowywania danych wynikajacego z przepiséw prawa, w szczegdlnosci
obowigzku przechowywania dokumentacji ksiegowej dotyczacej Zlecenia reklamowego.
8. W czasie przetwarzania danych przystugujg Pani/Panu takie prawa jak:
e prawo dostepu do swoich danych osobowych,
e prawo do sprostowania swoich danych,
e prawo do usuniecia danych,
e prawo do ograniczenia przetwarzania,
e prawo do whniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych,
e prawo do przenoszenia swoich danych,
e zadanie zaprzestania przetwarzania.
Zadanie moze Pani/Pan wnie$¢ na piSmie na adres siedziby Administratora
lub elektronicznie na adres: iod@radio.katowice.pl
9. Prawo whniesienia skargi do organu nadzorczego - Prezesa Urzedu Ochrony Danych
Osobowych, przystuguje w sytuacji uznania, iz przetwarzanie danych osobowych
Pani/Pana dotyczacych, narusza przepisy o ochronie danych osobowych.
10. Pani/Pana dane nie bedg przetwarzane w sposéb zautomatyzowany, w tym réwniez
w formie profilowania.
11. Podanie przez Panig/Pana danych jest dobrowolne, lecz konieczne do zawarcia
i wykonania umowy.

VI. POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Zleceniodawca zobowigzuje sie do informowania Spoétki o wszelkich zmianach jego
danych zawartych w Umowie w terminie 7 dni od dnia zaistnienia przedmiotowej
zmiany. W przypadku uchybienie terminowi zakreslonemu w zdaniu pierwszym
Zleceniodawca zobowigzuje sie do pokrycia wszelkich szkdd, ktére wystapig w majatku
Radia wskutek braku aktualizacji danych przez Zleceniodawce.

2. Wszelkie ewentualne spory ze stosunku objetego Umowg, beda rozstrzygane przez
sady wtasciwe dla siedziby Spofki.

3. Niniejsze ogdlne warunki wchodzg w zycie z dniem ich przyjecie w formie uchwaty
przez Zarzad Spotki tj. od dnia 22.02.2021.
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